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01. Historia Grupy Eurocash

MBO IPO
Delikatesy

Centrum

KDWT

PayUp McLane Batna Premium 

Distributors

Tradis

Group

Inmedio

Kolporter FMCG

Frisco.pl

Rogala

FHC-2

PDA

EKO MilaMHC Frisco
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Grupa Eurocash

Cash & Carry

Dystrybucja

Serwis

Gastronomia

HURT DETAL PROJEKTY

75% sprzedaŨy 23% sprzedaŨy 2% sprzedaŨy
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Naszalogistyka

5 470 FTE

4 347 samochod·w ciňŨarowych

298 hurtowni

19 centra dystrybucyjne

59 X-docks

2 296 w·zk·w widğowych

80 tysiňcy klient·w
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01. Grupa Eurocash

Najwiňkszy hurtowy dystrybutor FMCG w Polsce 

28% udziağ w krajowym rynku

SzybkorosnŃcy detalista

najwiňksza sieĺ supermarket·w w 

kraju

Numer 2 na polskim rynku FMCG

polski rynek FMCG*

Rynek FMCG w Polsce

28%

5%

4%

3%

3%

54%

Distribev (A)

Eurocash

Alti (A)

Makro - FMCG (C&C)

Selgros (C&C)

1% PT Dystrybucja (T)
2%

PHUP Gniezno (T)

Inni

rynek hurtowy w Polsce

Franczyzowe

597

976

ųĜlˈb" ȡŦŴ±Ǻƺʞ

ʝƆ"ȡƖ±

1 573

56

25

21

11

11
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8
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Eurocash

Biedronka

Kaufland

Lidl

Intermarche

Auchan

Zabka

Carrefour

Dino
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Dane rynkowe

02.



Zamkniňcie 

szk·ğ9

ʝˈȉƶȡȺ ȉʲƖŦɔ ːʲʞƖƶȣlĜ ʞ ̠ Ŧʞ"ȉȺ"Ŵ± Ĝ ʞ  ̠ 
Ŧʞ"ȉȺ"Ɔ"lĊ Ɩ"ȉ"ȡȺ"ŞHlƶ ̟̝̟̝ ȉ˱ ʞô˱ Ŧ"Ɩ"Ɔƺʞ 

dystrybucji *

*

ʝˈȉƶȡȺ ȉʲƖŦɔ ːʲʞƖƶȣlĜ ʞ ̠ Ŧʞ"ȉȺ"Ŵ± ̟̝̟̝ ȉ˱ ʞ ȡŦŴ±Ǻ"lĊ 
ƌ"Ɔƶíƶȉƌ"ȺƶʞʲlĊ

*

ʝ"ȉȺƶȣn Ⱥȉ"Ɩȡ"ŦlŞĜˮ ȡŦŴ±Ǻʲ ȡǺƶːʲʞlˈ± ̝-500 m
2
˷ʞƆHlˈƖĜ± ˈ± ȡŦŴ±Ǻ"ƌĜ "ŴŦƶĊƶŴƶʞʲƌĜ˸**

Wzrost 
ȠɔǺ±ȉƌ"ȉŦ±Ⱥƺʞ Ĝ 
Ƌ"Ɔ±ôƶ ìƶȉƌ"Ⱥɔ

Wzrost liczby transakcji 
ʞ ̠ Ŧʞ"ȉȺ"Ŵ±ˮ ȣȉ±|ƖĜ 
koszyk na stabilnym 

poziomie

%

%

*Nielsen Panel Handlu Detalicznego, sprzedaŨ wartoŜciowa, okres: styczeŒ 2018 ïlistopad 2020, Kategorie spoŨywcze **CMR, panel sklep·w spoŨywczych i alkoholowych o powierzchni do 500 m2, dane tygodniowe
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Ȣȉ±|ƖĜ" ʞ"ȉȺƶȣn Ⱥȉ"Ɩȡ"ŦlŞĜ

Ȣȉ±|ƖĜ" ŴĜlˈb" Ǻȉƶ|ɔŦȺƺʞ Ɩ" Ⱥȉ"Ɩȡ"ŦlŞ×

02. Dane rynkowe

14,8

5,7

-4,4

2,2

11,6

3,6

-4,7

Hipermarkety +2500 m2

1.7

Dyskonty Supermarkety 300-2500 m2 Ƌ"Ɔʲ ìƶȉƌ"Ⱥ

̦ ƌĜ±ȡĜ×lʲ ̟̝̟̝̠ Ŧʞ"ȉȺ"Ɔ ̟̝̟̝

3,4
2,7

1,8

-0.2
specjalistyczne i inne Convenien

ce 40-100 

m2

ƌ"Ɔ± 

supermarkety 

100 - 300 m2

ƌ"Ɔ± ȡŦŴ±Ǻʲ 

ȡǺƶːʲʞlˈ±̡̝͡ 

m2

|ʲƖ"ƌĜŦ" ȡǺȉˈ±|"ːʲ ̦ ƌĜ±ȡĜ×lʲ ̟̝̃

̠ Ŧʞ"ȉȺ"Ɔ ̡ Ŧʞ"ȉȺ"Ɔ
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Kwarantanna
(tyg. 12 -22)

Listopad
(tyg. 45 -48)

17,2%

Przed COVID
(tyg. 2 -8)

Przygotowanie do kwarantanny 
(tyg. 9 -11)

5,6%

ų"Ⱥƶ b±ˈ ƶbƶȡȺȉˈ±ƚ
(tyg. 23 -40)

ǹ"ˊ|ˈĜ±ȉƖĜŦ
(tyg. 41 -44)

5,0

óȉɔ|ˈĜ±ƚ
(tyg. 49 -52)

15,8%

5,8%

0,2% -0,2%

-3,1%

4,0%

-2,3%

4,8%

-4,5%

-2,3%

TOTAL FMCG

ȠǹȈˇ°{!ˇ l"ƆŦƶʞĜȺ"

ȹƵȹ!ų ìƵƵ{ ˷k"Ɔ" ːʲʞƖƶȣn b±ˈ Ǻ"ǺĜ±ȉƶȡƺʞ˸

ȹƵȹ!ų {Ȉɓó ˷ʝȡˈʲȡȺŦĜ± ǺƶˈƶȡȺ"Ɔ± Ŧ"Ⱥ±ôƶȉĜ± ͙ Ǻ"ǺĜ±ȉƶȡʲ˸

1-sza fala COVID-19 2-ga fala COVID-19

02. Dane rynkowe

CMR, panel sklep·w spoŨywczych i sklep·w alkoholowych do 500 mkw, dane tygodniowe
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Kwarantanna
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Przygotowanie do kwarantanny 
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Przed COVID
(tyg. 2 -8)

8,0%

13,4%

9,2%

ǹ"ˊ|ˈĜ±ȉƖĜŦ
(tyg. 41 -44)

7,7%

Listopad
(tyg. 45 -48)

3,2%

ʝˈȉƶȡȺ ȡǺȉˈ±|"ːʲ ȉ˾ȉ ˷ȡŦŴ±Ǻʲ ̝-500 mkw )
Papierosy i akcesoria

02. Dane rynkowe

CMR, panel sklep·w spoŨywczych i sklep·w alkoholowych do 500 mkw, dane tygodniowe

1-sza fala COVID-19 2-ga fala COVID-19
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0,1%
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ʝˈȉƶȡȺ ȡǺȉˈ±|"ːʲ ȉ˾ȉ ˷ȡŦŴ±Ǻʲ ̝-500 mkw )
Alkohol

PiwoAlkohol Wino

02. Dane rynkowe

CMR, panel sklep·w spoŨywczych i sklep·w alkoholowych do 500 mkw, dane tygodniowe

1-sza fala COVID-19 2-ga fala COVID-19
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Przygotowanie do kwarantanny 
(tyg. 9 -11)

6,9% 6,1%
3,7%

-0,5%

3,2%

Przed COVID
(tyg. 2 -8)

4,7%

113,0%

-11,2%

15,5%
9,6%

-11,0%

Kwarantanna
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-2,9%

2,1%

1,5%

ų"Ⱥƶ b±ˈ ƶbƶȡȺȉˈ±ƚ
(tyg. 23 -40)

-13,1%
-11,0%
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(tyg. 41 -44)

-11,7%

-13,7%

Listopad
(tyg. 45 -48)

-12,2%

-0,1%

-13,0%

óȉɔ|ˈĜ±ƚ
(tyg. 49 -52)

ʝˈȉƶȡȺ ȡǺȉˈ±|"ːʲ ȉ˾ȉ ˷ȡŦŴ±Ǻʲ ̝-500 mkw )
ƕ"ǺƶŞ±ˮ Ǻȉƶ|ɔŦȺʲ Ǻƶ|ȡȺ"ʞƶʞ±ˮ ȡƆƶ|ʲlˈ±

Napoje

Produkty podstawowe

ȠƆƶ|ʲlˈ±

02. Dane rynkowe

CMR, panel sklep·w spoŨywczych i sklep·w alkoholowych do 500 mkw, dane tygodniowe

1-sza fala COVID-19 2-ga fala COVID-19
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Wyniki finansowe za 2020 rok 

03.
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Segment hurt

03.
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03. Hurt

0.80.6

30.12.2019 30.09.2020

±ɔȉƶl"ȡĊ˱ǺŴ ȡǺȉˈ±|"ː ǺƶǺȉˈ±ˈ "ǺŴĜŦ"lŞ× ƌƶbĜŴƖH ˷ƌŴ| ˈƆ˸

4kw

0.7%
0.4%

2kw

3.2%

6.0%

̞Ŧʞ ̞̦̃

1.2%

3kw

8.5%

̞Ŧʞ ̟̝̃

0.3%

̟Ŧʞ ̟̝̠̃ Ŧʞ ̟̝̃

̠̞ͅ ɔ|ˈĜ"Ɔ ǺŴ"Ⱥíƶȉƌʲ °ɔȉƶl"ȡĊ˱ǺŴ ʞ ȡǺȉˈ±|"ːʲ ĊɔȉȺƶʞ±Ş*

LFL

5 000
uŨytkownik·w

6 800
uŨytkownik·w

30.12.2019 30.09.2020

Liczba uŨytkownik·w11 700 14 500

% sprzedaŨyhurtowej 

poprzez platformň* 
25% 31%

aplikacja 

mobilna

*bez Cash&Carry


